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Resultat | Klimakrise
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Das Resultat dieses Wachstums widerspiegelt sich in einer Klimakrise

Waldbrände Dürren Überflutungen Hitze
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Wachstum | Nachhaltigkeit

Nachhaltige Anlagen in der Schweiz (in Mrd. CHF)



29Quelle: spiegel.de
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Heinrich Campendonk 
1889 - 1957

Quelle: wikipedia.com
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Wolfgang Beltracchi
1951

Quelle: Schweizer Illustrierte



Nachhaltige Anlagen
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Alles nur ein Marketing-Gag?



DNA
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Nachhaltigkeit ist mehr als ein Marketing Gag

Strategie Struktur Kultur



Globalance Mission

Wir ermöglichen Anleger*innen erfolgreich in

zukunftsorientierte Unternehmen zu 
investieren, 
welche die 

globalen Herausforderungen lösen
und eine 

positive Zukunft gestalten.

Was ist die Mission von Globalance?



Globalance | Innovative Pioniere

1995

Gründung
SAM Group
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25 Jahre Pionierarbeit, Kompetenz und Glaubwürdigkeit

1997

Weltweit erster 
nachhaltiger 
Fonds

1999

Dow Jones 
Sustainability 
Index

2001

Weltweit erster 
Wasser-Fonds

2002

Weltweit erster 
Cleantech-Fonds

2007

Weltweit erster 
Klima-Fonds

2008

Erfolgreicher 
verkauf SAM 
Group

2014

Lancierung 
Globalance
Footprint

2019

Beste Schweizer 
Bank (Bilanz 
Magazin)
&
Lancierung 
Globalance 
Zukunftbeweger
Fonds

2020

Weltneuheit 
Globalance 
World

2017

Expansion nach 
Deutschland

2011

Gründung 
Globalance 
Bank



Struktur
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Es ist ein Unterschied, ob man in einer Mannschaft spielt oder als Mannschaft

Flache 
Hierarchie

Walk 
the talk

Gemeinsam



Unsere Werte
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Wir setzen uns mit Leidenschaft für die Bedürfnisse unserer Kunden ein, 
bewegen mehr als Geld und engagieren uns für eine positive Zukunft.

Wir begeistern 
Kund*innen und 
machen die Dinge für 
sie einfacher

Wir sind innovativ 
und gehen voraus

Wir engagieren uns 
für eine positive 
Zukunft

Wir liefern 
ausserordentliche
Resultate

Kundenfokus

Innovation

Nachhaltigkeit

Leadership



Kundenfokus
Wir inspirierend Kunden:innen und machen die Dinge für sie einfacher
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…gefällt unser 
Magazin gut oder 
sehr gut



Nachhaltigkeit
Wir möchten eine positive Zukunft mitgestalten

Seit 2015

Globalance war die
2te Bank in Europa mit B Corp. 
Zertifizierung 

Globalance war die 1ste Bank in der 
Schweiz mit B Corp. Zertifizierung

Globalance Bank hat einen sehr hohen Score 
von 109.3 (Benachmark 50.9)
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Globalance Bank wurde mit dem Label “Most Valuable for 
Customers” in 2016, 2017, 2018 und 2021 ausgezeichnet

Source: B Corp. 



Aktionärs-Engagement 
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Mit Vermögen Einfluss nehmen



Leadership
Wir liefern ausserordentliche Resultate

Globalance Bank ist führendEin anspruchsvoller Markt

ABER

- 65%
Anzahl kleine
Privatbanken
von 2010 bis 2022

Globalance ist eine der am schnellsten 
wachsenden Privatbanken in der 

Schweiz

41Source: Globalance Bank



Innovation
Transparenz schaffen, durch innovative Reporting-Lösung

42Source: Globalance Bank
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Wir glauben an eine positive Zukunft

Das Glas ist halb voll!



Zukunftsthemen werden wichtiger
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Neue Zukunftsmodelle disruptieren die alte Welt

Neue Anlage-
themen
selektieren

Potentielle 
Gewinner 
integrieren

Mögliche 
Verlierer 
eliminieren

Risiken 
reduzieren

In die 
Zukunft 

investieren

Chancen 
erhöhen



Innovative Lösungen | Ernährung
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Neue disruptive Geschäftsmodelle versprechen Anlagechancen

Impossible Foods (USA), entwickelt pflanzliche Fleisch- und Milch-Substitute ohne Tierbestandteile. Ihr Ziel ist Kunst-
Fleisch aus pflanzlichen Zutaten ohne die negativen Auswirkungen der Tierproduktion zu erzeugen.



Mit Leidenschaft
Wir möchten mehr als Geld bewegen

…gefällt unsere
Arbeitsatmosphäre
gut oder sehr gut

…würden uns stark 
oder sehr stark als

Arbeitgeber
empfehlen

…stimmen zu, dass
der Inhalt ihrer

Arbeit interessant
oder sehr

interessant ist

…identifzieren sich
mit unseren Zielen

und Prioritäten

81% 86% 95% 100%

47Source: Globalance Bank



Unsere Auszeichnungen

Nationale und internationale Anerkennungen
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